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EINLEITUNG

AUSGANGSLAGE

Mit dem Mühleturm-Projekt hat die Stadt Chur in Sachen Urbanität und 
Street Art ein klares Statement erbracht und sich damit abermals als 
kreative und wandelbare Stadt positioniert. Mit jedem Pinselstrich wur-
de ein Stück des grossen Potenzials freigelegt, welches im Turm und 
damit im gesamten Projekt steckt. Die Bevölkerung reagierte von Anfang 
an sehr aufgeschlossen und zeigte grosses Interesse an der Arbeit und 
am eindrücklichen Resultat. Der Grundstein für weiterführende Projekte 
ist somit gelegt worden.

ZIELE

Nach dem Turm ist vor dem Festival. CURIA URBANA möchte der ältes-
ten Stadt der Schweiz über mehrere Projektphasen eine unverkennbare 
Identität im Bereich der urbanen Kunst verleihen und damit die Marke 
Chur im urbanen Kontext stärken. Überdies wird mit der folgenden 
Strategie das klare Ziel verfolgt, Schnittstellen zwischen Wirtschaft und 
Kultur (schaffenden) sowie zum Tourismus zu schaffen.



RÜCKBLICK MÜHLETURM

Der Mühleturm in Chur geht als äusserst erfolgreiches 
Projekt in die Geschichte der Schweizer Street Art ein.
Berichterstattung rund um den Globus, mehr als 15’000 
Besucher auf der Projektwebsite und über 50’000 Inter-
aktionen in den Sozialen Medien (Tendenz immer noch 
steigend) sprechen für sich. Doch nicht nur quantitativ 
weiss der Mühleturm zu überzeugen. Eine internationa-
le Nomination für das innovativste Wandgemälde liess 
nicht lange auf sich warten. Auch die durchwegs positive 
Grundhaltung seitens Bevölkerung, regionaler Behörden 
und Partner war vom ersten Pinselstrich an zu spüren 
und gipfelte schliesslich in einem Eröffnungs-Fest, wel-
ches unzählige Menschen zum Mühleturm lockte und bis 
in die frühen Morgenstunden andauerte. Der Mühleturm 
steht somit für weit mehr als für ein bemaltes Bauwerk – 
er steht für Vertrauen, Weitblick und Zusammenhalt und 
steht repräsentativ für ein fortschrittliches, mutiges und 
innovatives Chur.
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6 JAHRES STRATEGIE

Unsere Sechsjahresstrategie fusst auf drei Phasen. Die erste Phase fokussiert sich auf die Stärkung der im Jahr 2018 geschaffenen Werte «Mühleturm» und «Street Art 
Festival». Das Bewusstsein der Bevölkerung für diese beiden Meilensteine wird im Jahr 2020 gefestigt, indem sie komplementär zu einander präsentiert werden.

Damit bauen wir die Marke CURIA URBANA langfristig auf und schaffen schweizweit Bewusstsein für die damit verbundenen Werte.

Phase 1 Stärkung

In der ersten Phase steht die Stärkung im Vorder-
grund. Eine erfolgreiche Reise in die Zukunft be-
dingt einer starken, sicheren Basis. Und diese Basis 
finden wir in der loyalen und trotzdem weltoffenen 
Churer Bevölkerung.
Und diese Bevölkerung gilt es in der ersten Phase 
aktiv Teil der ganzen Strategie sein zu lassen. CURIA 
URBANA sensibilisiert Interessierte für das Thema 
der urbanen Kultur und stärkt gleichzeitig das Be-
wusstsein für Kunst als omnipräsentes, bildendes 
Element der Stadt Chur.

Phase 2 Fortschritt und Beständigkeit

Kunst besteht nicht nur darin, Werke und Werte zu 
schaffen. Sie soll dem Betrachter aufzeigen, dass 
Neues das Alte nicht verdrängt, sondern dass sich 
diese beiden Elemente regelmässig befruchten. 
Fortschritt und Beständigkeit stehen in direkter 
Wechselwirkung zueinander. Und diesem Verhältnis 
wird in der zweiten Phase Rechnung getragen.

Phase 3 Zukunft

Das Inspirierende an der Zukunft ist, dass sie nir-
gends niedergeschrieben werden kann. Weder die 
Naturwissenschaften noch die Philosophie können 
die Zukunft abschliessend definieren. Wovon die 
Zukunft in der Gegenwart lebt, ist die Vorstellungs-
kraft jedes Einzelnen. Und jene gründet auf Erfah-
rungen aus der Vergangenheit. Somit schliesst sich 
der Kreis. Und diesen Kreis wird CURIA URBANA 
in der dritten Phase laufend erweitern. Es ist an 
der Zeit, Türen zu durchschreiten, welche sich in 
der zweiten Phase eröffnet haben. Es geht darum, 
immer und immer wieder über die eigenen Grenzen 
hinauszuwachsen und sich weiterzuentwickeln.

2020 2022 2024



PHASE 1 STÄRKUNG

ÜBERRASCHUNG AM MÜHLETURM

Entgegen der Erwartung der Öffentlichkeit wird der Kopf des Mühleturms im Früh-
ling nicht mit einem Sujet bemalt sondern in der gelben Farbe des Street Art Festivals 
Chur gestrichen. Bevölkerung und Medien werden die einfarbige Fläche thematisieren, 
diskutieren und versuchen, deren Sinn zu erörtern. Die Energie dieses Überraschungs-
moments kanalisiert CURIA URBANA einen Monat lang in digitalen sowie analogen 
Kommunikations-Anwendungen rund um das Street Art Festival Chur.

STREET ART FESTIVAL CHUR

Einen Monat nach der Überraschung am Turm veranstaltet CURIA URBANA mit dem 
Street Art Festival Chur einen interaktiven Event in der Churer Innenstadt, an welchem 
die ganze Bevölkerung als Zuschauer teilnehmen oder gar selbst am künstlerischen 
Prozess teilhaben kann und soll.
 

DAS NEUE MÜHLETURM-SUJET

Die Eindrücke und Erfahrungen, welche am Street Art Festival im Zusammenspiel von 
Künstlern und Bevölkerung entstehen, werden im Anschluss konsolidiert und zu einer 
Botschaft geformt, die am Mühleturm verewigt wird – in Form des neuen Sujets, wel-
ches die Stelle der gelben Kopf-Fläche einnimmt.
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PHASE 2 FORTSCHRITT UND BESTÄNDIGKEIT

DIE WEITERENTWICKLUNG AM TURM 

Nachdem der Mühleturm durch eine unerwartete Aktion sowie einen Sujetwechsel für Aufsehen ge-
sorgt hat, ist es an der Zeit, einen Schritt weiter zu gehen. Das Sujet am Kopf des Turmes wird nicht 
erneuert, sondern über die beiden bislang unbemalten Fassaden ergänzt und komplettiert. Somit 
verkörpert die Hälfte des Turms Beständigkeit, während die andere Hälfte für den Fortschritt steht. 
Zudem schafft es CURIA URBANA somit abermals, die Erwartungshaltung der Bevölkerung auszu-
hebeln und für einen Überraschungsmoment zu sorgen.

DIE BESTÄNDIGKEIT AM STREET ART FESTIVAL

Beständigkeit und Fortschritt werden auch am Street Art Festival gelebt. Durch die dritte Durchfüh-
rung steigert CURIA URBANA die Relevanz des Events und verankert das Bewusstsein für künstleri-
sches Schaffen in und mit der Bevölkerung in deren Köpfen.
In der zweiten Projektphase kristallisiert sich die wichtige Wechselwirkung zwischen dem statischen 
Element des Mühleturms und dem von Spontanität und äusseren Einflüssen geprägten Street Art 
Festival Chur immer stärker heraus.



PHASE 3 ZUKUNFT

GESTERN IST MORGEN

Vier Jahre nach der ersten Phase der 6-Jahres-Strategie werden wir alle an einem Punkt stehen, den wir uns 
zum jetzigen Zeitpunkt weder ausmalen können noch wollen. Wessen sich CURIA URBANA jedoch sicher ist, 
ist der Fakt, dass dieser Punkt sich im Kreislauf von Stärkung, Fortschritt und Beständigkeit befinden wird. Im 
Kreislauf, in welchem Gestern Morgen ist. Und dort werden sich die beiden Hauptelemente – der Mühleturm 
und das Street Art Festival Chur – stetig gegenseitig ausbalancieren, und somit einen wachsenden Nährboden 
für eine kreative und erfolgreiche Zusammenarbeit zwischen Bevölkerung, Wirtschaft, Tourismus und Künst-
lern schaffen. Weitere Sujetwechsel am Turm sollen im Wechselspiel mit neuen gesammelten Eindrücken des 
Street Art Festivals Chur stehen und somit kreative Stadtgeschichte schreiben.



10  |  Konzept  |  CURIA URBANA  |  2019

BRÜCKENPHASEN

Um die drei Hauptphasen der 6-Jahres-Strategie zu verknüpfen, plant CURIA 
URBANA Brückenphasen. In diesen Phasen wird das Bewusstsein für urba-
ne Kunst auch zwischen den Hauptprojekten gestärkt.

GASTGEBER WECHSELNDER WÄNDE

Die Infrastruktur des Street Art Festivals Chur soll auch abseits des Events 
für das kreieren neuer Werte genutzt werden können. Ziel ist es, eine promi-
nent platzierte Wand in Chur im Sechs-Monats-Rhythmus neu zu bemalen 
– und zwar durch stetig wechselnde Künstlerinnen und Künstler aus der 
Region sowie dem In- und Ausland. Damit erbringt CURIA URBANA regel-
mässig den Tatbeweis dafür, dass die Stadt Chur einen progressiven und 
kreativen Treffpunkt für Kunstschaffende aus aller Welt darstellt.

FREMDVERANSTALTUNGEN

Auch für Fremdveranstaltungen soll die Marke CURIA URBANA eine wich-
tige Anlaufstelle werden. Passende Projekte können durch die Werte von 
CURIA URBANA emotional aufgeladen werden und erschliessen im Gegen-
zug dazu neue Zielgruppen für Kunst, Wirtschaft und Tourismus. Mögliche 
Beispiele wären die Guarda, die Schlagerparade, das Buskers Festival oder 
das Churerfest. Diese Auflistung ist nicht abschliessend und lässt sich auf 
verschiedene Branchen ausweiten, welche sich mit urbaner Kunst identifizie-
ren können und einen Mehrwert für die Stadt Chur bieten würden. Zur Eva-
luation weiterer passender Fremdveranstaltungen würde es sich empfehlen, 
eine Projektgruppe bestehend aus Vertretern von CURIA URBANA sowie 
Wirtschaft und Tourismus zu bilden.



WORKSHOPS

Zwei- bis dreimal jährlich organisiert CURIA URBANA in 
Zusammenarbeit mit dem Kabinett der Visionäre in Chur 
verschiedene Workshops. Ziel ist es, Interessierten einer-
seits das Bewusstsein für künstlerische Arbeit zu vermit-
teln und sie mit dem nötigen Rüstzeug auszustatten. Somit 
trägt CURIA URBANA nicht nur zur Gestaltung von Freizeit-
aktivitäten bei sondern erfüllt auch einen bildenden Auf-
trag in Sachen urbaner Kunst. Die Graffiti Academy stellt 
eine der bestehenden Workshop-Reihen dar und geniesst 
grossen Zulauf und durchwegs positive Kritik.
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ELEMENTE
Sowohl die drei Hauptphasen als auch die Brückenphasen beinhalten greifbare 
Werte — die Elemente.

STREET ART FESTIVAL CHUR

Das Ziel des Street Art Festivals Chur ist es, urbane Kunst und Kultur dort zu ver-
mitteln, wo sie hauptsächlich geschieht. Inmitten der Stadt. Dies gibt einerseits 
einen Einblick in das Schaffen der Künstlerinnen und Künstler und zeigt auf, wie
sehr sich die Architektur, die Anmut und das Wesen einer Stadt auf die künstleri-
sche Arbeit auswirkt. Nebst dieser künstlerischen Ebene steigert die Stadt Chur 
ihre Attraktivität für Kunst- und Kulturbegeisterte zusätzlich und positioniert sich 
in diesem Kontext klar als prägende und fördernde Instanz. Als unmittelbare Folge 
des Festivals zeigt sich eine Aufwertung des Stadtbildes in Form von neuen Kunst-
werken, welche für jedermann jederzeit ersichtlich sind. Zudem möchte CURIA UR-
BANA die Zusammenarbeit zwischen Kunstschaffenden, Wirtschaft, Tourismus und 
Behörden fördern, womit ein wertvoller Image-Transfer stattfindet, welcher sämt-
lichen Beteiligten langfristig zuträglich ist. Sämtliche Projekte von CURIA URBANA 
sollen bestmöglich auf alle Anspruchsgruppen eingehen und diese im besten Falle 
verbinden. Die Rezipienten der geschaffenen Werke sollen dabei jedoch immer 
eine wichtige Rolle spielen. So wird CURIA URBANA auf analogen sowie digitalen 
Kanälen rund um die Projekte und Elemente berichten, damit sowohl die ältere 
Generation als auch digital Natives am Schaffen sowie an den Werken teilhaben 
können.



PROJEKTUMFANG

1. Main Event
Das Street Art Festival Chur findet während einer Woche statt. Während der Wo-
che werden fünf nationale und internationale Street-Art-Künstler/Duos ihr Können 
und Talent mitten in der Stadt Chur zeigen.
Die Künstler werden an fünf Wänden, welche durch das OK ausgesucht wurden, 
eine künstlerische Arbeit umsetzen. Die Werke bleiben auch nach dem Festival 
erhalten und sind jederzeit für die Öffentlichkeit zugänglich. Bei den ausgesuchten 
Flächen handelt es sich um grosse, für die Öffentlichkeit gut sichtbare Wände. Die-
se befinden sich im Churer Stadtgebiet. Ein Hopp-On-Hopp-Off-Bus wird die Be-
sucher während des Festivals von einem Künstler-Standort zum Anderen bringen,
wo die Besucher den Künstlern bei der Erstellung ihrer Werke beiwohnen können.

2. Die Bahnhofstrasse wird zum Kunstspektakel
An der Bahnhofstrasse zelebriert CURIA URBANA Street Art in ihrer reinsten Form 
und macht somit einen ganzen Strassenzug zur begehbaren Attraktion. Sponsoren 
wird die Möglichkeit geboten, mit einem Stand mitten im Geschehen präsent zu 
sein. Diese Präsenz wird aktiv durch CURIA URBANA unterstützt - beispielsweise 
in Form von einer zur Marke passenden Kunstperformance. So hilft der Verein den 
Sponsoren beim Imagetransfer und stellt sicher, dass sowohl die Sponsoren als 
auch das Street Art Festival und die Stadt Chur gleichsam profitieren.
Als weitere Programmpunkt des Street Art Festivals Chur finden Workshops zu 
verschiedenen Themen wie beispielsweise Siebdruck, Graffiti, Stencil, Sticker oder 
Cyanotopie statt.
Den Kern des Festivals bilden die Livepaintings verschiedener Künstler. Vom Bahn-
hof bis zum Arcas säumen grosse Dreieck-Wände, welche von nationalen und inter-
nationalen Künstlern live bemalt werden, den Weg. Somit werden die Bahnhof- und 
die Poststrasse für eine Woche zur kreativen Hauptschlagader der Stadt Chur.

2.1 Food&Drink
Nebst den visuellen Eindrücken wird den Besucherinnen und Besuchern auch ein 
kulinarisches Angebot zur Verfügung gestellt. CURIA URBANA plant, für diesen 
Punkt mit lokalen und regionalen Partnern zusammenzuarbeiten, um internationale 
Kunst mit regionaler Verpflegung zu verbinden und somit die Region als perfekten 
Gastgeber für das Festival zu positionieren.
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3. Side Events 
Das Festival wird von einem abwechslungsreichen 
Kulturprogramm an den Wochenenden begleitet. Wäh-
rend des Festivals möchte CURIA URBANA wie bereits 
erwähnt die Vielseitigkeit der Stadt Chur mit der Vielfalt 
urbaner Kunst verbinden.

3.1 Breakdance
Da Breakdance auch einen wichtigen Aspekt der urba-
nen Kultur bildet, sieht CURIA URBANA diese Disziplin 
als perfekte Ergänzung zur bildenden Kunst. Hier wird 
Freude an Tanz vermittelt und gleichsam ein Beitrag an 
Bewegung als unabdingbarer Beitrag zur körperlichen 
und seelischen Gesundheit geleistet.

3.2 Streetball Turnier
Chur soll auch als Sportstadt repräsentiert werden. Als 
der Street Art am nächsten stehende Sportart ist sicher-
lich Streetball eignet sich perfekt als Side-Event, zumal in 
kleinen Teams mit wenig Infrastruktur mitten in der Stadt 
gespielt werden kann. Deshalb plant CURIA URBANA ein 
Streetball-Turnier bei dem sich Amateur-Teams vorab 
oder auch ad-hoc am Event anmelden können.

3.3 Trains are everywhere
Zwar illegal, aber trotzdem sinnbildlich für Graffiti: Be-
malte Züge. CURIA URBANA möchte diesem Punkt im 
legalen Rahmen Rechnung tragen und stellt während 
des ganzen Street Art Festivals Chur ein Zugmodell zur 
Verfügung, welches von verschiedenen Sprayern im 
Wettkampf-Modus bemalt wird. Ein Wettbewerb, der 
den Zuschauern zeigt, in welch kurzer Zeit, eindrücklich 
Bilder entstehen können. Aufklärung über Illegalität der 
Beschädigung von fremdem oder öffentlichem Eigentum 
wird selbstverständlich laufend geboten.



3.4 Podiumsdiskussionen /Q&A
Urbane Kultur sorgt seit jeher für viel Diskus-
sionsstoff. Diesem Fakt trägt CURIA URBANA 
Rechnung, indem in der Werkstatt Chur eine 
Podiumsdiskussion rund ums Thema urbane Kul-
tur geführt wird. Genaue Thesen und Gesprächs-
themen werden zu einem späteren Zeitpunkt 
festgelegt.

3.5 Das Festival als interaktives Erlebnis

Workshop
Wie in allen Phasen der 6-Jahres-Strategie spielt 
auch am Street Art Festival Chur Interaktion eine 
grosse Rolle. Deshalb werden weitere Work-
shops etabliert, welche sich an verschiedene 
Zielgruppen richten – Erwachsene, Kinder, Men-
schen mit Beeinträchtigung. Das Ziel ist Integra-
tion und Animation verschiedenster Zielgruppen 
und klar auf die Bedürfnisse der Teilnehmer 
zugeschnittene Angebote.

Digital use
Da die Digitalisierung auch vor der urbanen Kunst 
nicht Halt macht, wird eine VR-Graffiti-Station 
aufgebaut, welche aufzeigt, dass bildende Kunst 
und Daten durchaus miteinander funktionieren.

Panini Chur
Generationen übergreifende Projekte sollen auch 
in einem Generationen übergreifenden Medium 
verewigt werden. Und dafür eignet sich ein Sam-
melalbum im Stil der weltbekannten Panini-Alben 
ausgezeichnet. Hier wird Visuelles mit Emotiona-
lem in einem Band gebündelt.
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Mühletrum Bastelbogen
Der Mühleturm als kreatives Wahrzeichen der Stadt Chur soll Einzug in die 
Churer Stadtschulen erhalten. Deshalb kreiert CURIA URBANA einen Bas-
telbogen, der in sämtlichen Churer Stadtschulen abgegeben und an eine 
nachhaltige Aktion gebunden wird. Alle Stadtschüler erhalten die Möglich-
keit, einen Bastelbogen-Turm zu bemalen und zu signieren. CURIA URBANA 
sammelt sämtliche Bastelbögen ein und stellt diese an verschiedenen (ge-
deckten) Plätzen in der Stadt Chur aus. Somit wird der Turm vom Stadtrand 
in die Innenstadt getragen und sorgt auch dort für viele neue Eindrücke. 
Das kreative Team um Fabian Florin behält sich vor, gar ein Sujet auszu-
wählen, welches in Zukunft den Mühleturm in Chur zieren könnte.

3.6 Austellung Stadtgalerie 
Partizipierende Künstler des Street Art Festivals Chur stellen eigene Werke 
in der Stadtgalerie aus - kuratiert von CURIA URBANA. Einer offizielle Ver-
nissage verleihen dem Ereignis zusätzlich Relevanz.

4. Party 
Im Anschluss an das Street Art Festival Chur findet eine Party zum Thema 
Street Art statt. Die Party findet an einer sogenannten Off-Location und 
zwar beim Mühleturm statt. Der grosse Erfolg der inoffiziellen Mühle-
turm-Eröffnungs-Party und die Feedbacks der Besucher sowie des Gastge-
bers legen CURIA URBANA nahe, den Event dort durchzuführen, um einem 
bewegten Festival beim ruhigen Mühleturm einen angenehmen Ausklang 
zu schenken.

MÜHLETURM

Der Mühleturm bildet seit Beginn das Herzstück der 6-Jahres-Strategie. 
Eine Weiterführung des Projektes ist im Interesse aller Beteiligten – sowohl 
der Künstler als auch der Bevölkerung. Der Turm bildet, wie bereits ange-
deutet das perfekte, ruhige Gegenstück zum bewegten Festival.

BASTELBOGEN Massstab 1: 1xx



VERGLEICHBARE FESTIVALS

VISION ART
– Kunst im Skigebiet mit internationaler Strahlkraft
– Attraktiv für Tourismusgebiete
– Realisierung ohne Einschränkung möglich

PROP ART (BASEL)
– Eintägiger Event mit Leindwandkunst
– Kein Festivalcharakter sondern Kunst im Alltag

URBAN ART BASEL
– Fokus auf Alltagskunst
– Kein festlicher Rahmen nötig
– Wenig bis keine Infrastruktur nötig

MOS 2013
– Weltweites Graffiti-Festival
– Letzte Austragung 2013
– Starker Ortsbezug
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WÄNDE CHUR

POTENTIAL CHUR

Verschiedene Wandbilder sollen in der Stadt Chur punktuell 
starke Akzente setzen und das Stadtbild nachhaltig prägen.

Voraussetzung dafür sind:
Commitment (gesellschaftlich & politisch)
Genehmigungen (behördlich)



KOMMUNIKATION

Wie sich bereits bei den Arbeiten am Mühleturm herausgestellt hat, ist ein Kommunikationskonzept von grosser Wichtigkeit. Die laufende Information der Bevölkerung 
und der involvierten Partner schafft Vertrauen, zeugt von Wertschätzung und vermittelt sowohl den Rezipienten als auch den Künstlern ein Gefühl der Zusammenge-
hörigkeit. Zudem vereinfacht klar strukturierte Kommunikation das Handling von Rückfragen, Interviewanfragen sowie Terminplanungen mit Dritten. Die Sammlung und 
Streuung sämtlicher Inhalte auf einem Medium (Mühleturm-Website) macht es Interessierten einfach, an Informationen zu kommen und diese via Mail oder Social Media 
weiterzuverbreiten. Die Marke Mühleturm wurde durch das Kommunikationskonzept gezielt und stringent in die Welt hinausgetragen. Weltweite Aufmerksamkeit und 
durchwegs positiver Zuspruch zeigen, dass sich diese Strategie ausgezahlt hat.

Aktive Werbung
CURIA URBANA sieht unter anderem Werbemittel 
wie Flyer, Banner- und Plakatwerbung vor, welche 
durch eine bezahlte Partnerschaft mit der Somedia 
AG durch Werbung im Bereich Web, Radio, TV und 
Print ergänzt wird. Zudem wird auch in Zukunft 
Social Media als wichtiger Kanal hochfrequent be-
spielt. Von einer redaktionellen Berichterstattung 
ist nach dem Erfolg des Mühleturms stark auszu-
gehen. CURIA URBANA wird dies auch während der 
6-Jahres-Strategie forcieren.

Text/Web
Die Websites für den Mühleturm und das Street Art 
Festival Chur werden weiterhin als Ankerpunkt für 
die Kommunikation fungieren. Die Arbeit an beiden 
Sites wird zusammgeführt und über eine Person 
gesteuert, die den Gesamtüberblick behält und 
somit die stringente Kommunikation sicherstellt.

Grafik
Auch grafisch sollen alle drei Phasen und de-
ren Elemente aufeinander abgestimmt sein. Hier 
bündelt CURIA URBANA die ganze Kraft auf eine 
Person damit eine unkomplizierte Arbeitsweise ge-
schaffen wird.

Film / Foto
Als Zeitzeugnis ist es immens wichtig, dass nicht 
nur die Kunstwerke überdauern sondern die ganze 
6-Jahres-Strategie. Dies erreicht CURIA URBANA, 
indem alle Ereignisse weiterhin fotografisch und im 
Bewegtbild begleitet werden.

Buch
Nach 6 Jahren wird genügend Material vorhanden 
sein, um die ganze Strategie mit einem Buch zu 
würdigen. Das Werk soll einerseits als Dankeschön 
für alle Involvierten gelten und andererseits als 
greifbares Zeitzeugnis einer nachhaltigen Arbeit 
Einzug in die Bücherregale von Privatpersonen und 
Bibliotheken halten.



20  |  Konzept  |  CURIA URBANA  |  2019

KOSTEN 2020

GESAMTKOSTEN 2020 CHF

Festival  150`000
Turm 30`000
Zwischensaison 20`000

TOTAL 200`000

MÖGLICHE FINANZIERUNG 2020

Festival
Öffentliche Hand 50`000
Sponsoren  30`000
Sachsponsoring 50`000
Stiftungen 20`000

Turm
Offentliche Hand 20`000
Sachsponsoring 10`000

Zwischensaison
Öffentliche Hand 20`000
 

KOSTEN 2022

GESAMTKOSTEN 2022                  CHF

Festival  120`000
Turm 60`000
Zwischensaison 20`000

TOTAL 200`000

MÖGLICHE FINANZIERUNG 2022

Festival
Öffentliche Hand 40`000
Sponsoren  30`000
Sachsponsoring 40`000
Stiftungen 10`000

Turm
Öffentliche Hand 50`000
Sachsponsoring 10`000

Zwischensaison
Öffentliche Hand 20`000



IMPRESSUM

Projekteigner

Marke «Mühleturm»
Stadt Chur

Marke «Street Art Festival»
Fabian Florin
Verein für urbane Kultur Graubünden
Engadinstrasse 6 
7000 Chur

Ansprechpartner

Fabian Florin
Engadinstrasse 6
7000 Chur
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Auf Grund der besseren Lesbarkeit wird in den Texten der Einfachheit halber 
nur die männliche Form verwendet. Die weibliche Form ist selbstverständ-
lich immer mit eingeschlossen.
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hin, dass das verwendete Bildmaterial ausschliesslich Layout zwecken dient 
und urheberrechtlich nicht in jedem Fall abgesichert ist.


